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Cari lettori, quali sono i Miti d'oggi?

Sul modello di Roland Barthes i collaboratori del Domenicale hanno scelto le icone o i feticci rappresentativi della contemporaneita;
Angelina Jolie, I'iPhone,i call center, George Clooney, le infradito e perfino la «<munnezza». E adesso mandateci il vostro contributo

di Armando Massarenti

¢ qualcosa (un oggetto
, di design, un automobi-
le, un gioiello, un profu-
o), oppure un perso-
naggio (un attore, un

musicista, un politico, un atleta), o un

grande evento (tipo I'u settembre 2001)
che, pur essendo nostro contempora-
neo, & gia circondato dall'inequivocabile
auradel mito?

Se ne avete individuato qualcuno,
scrivetecelo. E il gioco dell’estate che
proponiamo quest’anno ai lettori del
Domenicale.

ILLUSTRAZIONE DI SANDRO FABBRI

Naovit

[T sono i Miti dlogei?
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Forse oggi "mitico” e "contempora-
neo" non sono due termini cosi distanti
tra loro, come potevano sembrare cin-
quant’anni fa, quando Roland Barthes
raccoglieva le sue Myhtologies, alle quali
ci ispiriamo nel comporre le regole che
proponiamo ai lettori. A quei tempi fu
unavera sorpresa che un serio professo-
requarantenne,appartenente aquellaca-
sta di intellettuali che veniva percepita
come deltutto avulsadallarealt3, attribu-
isse «prestigio» alle scatolette di carne di
manzo cruda, vedesse nell’automobile
Iequivalente delle cattedrali gotiche o
elevasse il Tour de France al rango di
grande epopea.

Mitizzava e smitizzava al tempo stes-
s0, il Roland Barthes dei Miti d’oggi. Un
eserciziocheciappare assaiutile eancor
pitt istruttivo ai nostri giorni, anche alla
luce dei 57 NI AEGEG I ora pubblica-
ti da Isbn edizioni (Milano, pagg. 172, €
15). Unlibrotalvoltaforse troppo france-
se nella scelta di temi e oggetti (come lo
stesso Barthes, del resto), ma assai pilt
universale nel metodo. Con il suo «cata-
logo filosofico della cultura popolare e
delle manie borghesi, smitizzate attra-
versol'analisi deiloro stessi simboli» - si
legge nella presentazione - Barthes ha
fornito «lo strumento», mentre «gli og-
getti d’indagine cambiano e si aggiorna-
no: alla Citroén si sostituiscono la Smart
e il Suv, Greta Garbo cede il passo aKate
Moss, le patate fritte al sushi».

Quali marchi, prodotti, oggetti,icone e
feticci della modernita possono dunque
assumere oggi rilevanza "mitografica"?

Ecco qualche altro esempio, preso anco-
radal volume:igiornaligratuiti,Ie compa-
gnie aeree low cost, il cerotto alla nicoti-
na,iserialtelevisivi, 'iPod, il cellulare, Zi-
dane, il commercio equo e solidale, il ve-
lo, gli sms, il declinismo, la mania dell’au-
tentico, il wi-fi, 1 vip, Google, la passione
perisondaggi, il fumouccide, il calcio, gli
ogm,iradical chic, ilblog, laborsetta,I'eu-
ro,labiciincittd, la delocalizzazione.
Leregole del nostro gioco sonomolto
semplici: individuate quello che ritenete
un mito d’oggi (preso anche da questo
elencose viva) e scrivetene un’analisi in

O Scrivete i vostri «miti d’oggi» a:
fermoposta@ilsole24ore.com.

I componimenti migliori verranno riprodotti
sulsito de «Il Sole-24 Ore» e ogni settimana
laredazione de «Il Sole-24 Ore Domenica»
nesceglierd uno da pubblicare

sul supplemento. Sul sito
(www.ilsole240re.com) potrete votare

e suggerire i vostri miti preferiti.

1. Le infradito

Le infradito sono arrivate in citt3, come
bandiere di molti desideri
contemporanei: disinvoltura, al diavolo
Uetichetta, faccio quello che mi pare. I
pilinoti dandies hanno gia perpetrato
qualche audacia pedestre. Pantofole
coltight (Briatore), scarpe ginniche con
lo smoking (Mario D’Urso). Lapo Elkann
(forse) andra al ballo della Croce Rossa
infrac e infradito. Modello Swarovski,
perd. Ciabatte easy chiamate anche
Sayonara, per via di una (presunta)
origine giapponese. Adesso sono
diffuse quelle brasiliane. Le
chiameremo Adeus? Attenzione: nelle
sconnesse vie urbane, éfacile
inciampare, con le infradito. Ma che
importa? Quel che conta & 'emblema
della liberta: infraMito, insomma.
Giuliano Zincone

2. Angelina Jolie

AngelinaJolie, unadellerare brune di
Hollywood, & una semidea dal duplice
volto. Inleiinfatti sono compresenti e si
rinforzano reciprocamente due figure
mitiche: ladonnafatale dissolutaela
madre benefica. In questo dualismo si
rispecchiano, dilatate fino
all’inverosimile, le contraddizioni della
donnaemancipata,determinataanon
rinunciare a nessuna delle due parti. In
unasocieta che non sceglie, ma
aggiunge, ognuna delle due esalta per
contrasto'altra. La Angetina
promiscua, bisessuale, sospetta
incestuosa, con lasuatenebrosae
sensuale bellezza é lirrinunciabile
"negativo" della Jolie ambasciatrice

montagne di immondizia
guardano tutti gli altri miti di
CONSUMO con un sorriso egizio:
«ero quello che sei, sarai quello
che sono».

Maurizio Ferraris

4. Anti-age

La parola ha qualcosa di miticofin dal
suono: potrebbe essere un antico
santuario, oppure una divinita
preistorica. Del resto sulle riviste
femminili - ma non solo - é ubiqua
come unadivinita: abitain
abbronzanti, shampoo, mend,
[ondoti nta, detergenti, ricostituenti...
E anti-age, remake linguistico del
mito dell’eterna giovinezza. La
associano per contrastoa
degenerazione, pervicinanzaa
riparazione, termine in genere
economico o morale. Chinoné
anti-age & un po’immorale, e certo
antieconomico. L’inglese "age"
corrisponde al nostro "eta": anni ma
anche epoca. Ci sono state eta dell’oro
oetadell’ansia: la nostra & 'anti-eta.
Elisabetta Rasy

5. Intellettuale da palcoscenico

Un nuovo tipo di intellettuale si aggira peril
Paese. Non pili occhialuto, vestiti consunti e

leopardianamente un po’ gobbo per essere stato

troppo a lungo curvo sui libri.
Questo é bello, curato e ricercato.
Spesso anche filosofo.

Stile Michel Onfray coni girocollo neri, risposta

millenaria al Bernard-Henri Lévy di bianco
vestito.

Rappresenta una categoria estetica. Coccolato

da presentatori e talk-show, interviene e sa
tutto.

Invade festival e piazze: dove ¢’é un palco non

manca mai, talvolta in due luoghi
simultaneamente, come padre Pio.

Per apparire profondo, usa un gergo oscuro,
criptico. Tant’é.

Civende una visiohe del mondo: un mondo,
ahinoi, che perd é solo suo.

non pii1 di cento parole. Pud essereoun  delle Nazioni Unite, sempre prontaad Marco Filoni
"esercizio di ammirazione” del vostro  adottare orfani.
"mito" oppure, al contrario, un contribu- Giuseppe Scaraffia 6. Geo rge ClOOney
to alla critica e alla smitizzazione. O an-
chele due cose insieme. Il tutto, ripetia- 3' M unnezza ) .
mo,entrounalunghezzadicento paro- The last movie star. L'ultimo
le.Elostessoesercizioche abbiamochie- ~ Ecco un mito che non é studiatoa divo: cos] «Time a proposito di
stoadiecicollaboratoridel Domenicale,  tavolino da un pubblicitario, come g_eqrg_e Tllmothy Clo_oney. vao’
che con i loro esempi potranno fornirvi 1 miti d’oggi, ma che —come i Gwmltasb ol|l1tana y lglealke,;
un’utile fonte di ispirazione (due diloro ~ poemiomerici - nasce datlo spirito Gf:gr(g):,l etiocome Liark, Lary,
eraltro possono fornire ulteriorispunti ~ di un popolo, il nostro, che ha s

}c)onduelri)bri: GiuseppeScarafﬁacoflMi— scelto Napoli perfarne una Ma d"{o anc'he senza bellezza,
ti minori, Sellerio, e Maurizio Ferraris  §igantesca discarica. Le immagini come in Syriana (unico Oscar tra
conil recente I tunnel delle multe. Onto- ~ dei mucchi di spazzatura che Ear;;e n%mlnatIan quasiuna
logia degli oggetti quotidiani, Einaudi). ~ cingono la citta come bastioni effa). DA b

11 compito di comporre la nostra puzzolentifannoil giro del mondo Ereqccupa et bartur. Efine, ma
nuova mitologia quotidiana spettaora  a costo zero, diventanoicone che avissuto per anni conun
avoi lettori. influiscono sull’esito delle ma@hnq. Eamblentahstg,anche

campagne elettorali. E intanto, se viaggia su un aereo privato.
come in una allegoria barocca, le Ama le donne, e per non dare
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dispiaceri non ne sposa nessuna.
E tutto quello che non si pud non
essere oggi, ed & anche un po’
oltre. E pil bello.

Maria Bettetini

7. Call center

«Pronto?». «Digitiiltasto5e
cancelletto». «Pronto, scusi, avrei
un problemax. «Anch’io». «Chi
gliel’ha detto di chiamarmi». «Il
computer. Mi ha detto di premereiil
tasto 5 e cancelletto». «Le passo un
collegan. «Pronto?». «Mi dispiace.
Ma mi hanno appena assunto».
«Posso parlare conil principale?».
«Non esiste». «<Nonc’@un
responsabile?». «No. C’é soloil Call
Center». «E lei?». «Sonoil solito
precario, unafigurasociale
emergente». «Come sichiama?».
«Sono il numero 28D». «Ma non ce
I’haun nome?». «E la privacy». «E
allora?». «Richiami il Call Center».
«Scusi?». «Speriamo di esservi stati
utili. Arrivederci».

8.iPhone

All’Apple Store di New York di
Iphone da 16 giga non ce n’é piti
neanche a piangere. Peccato,
perché avevo schiere di amici
prontiacraccare il meraviglioso
telefono che naviga. Ma di
telefonisti naviganti ne conoscevo
gia uno. Un assicuratore belga che
dagiovanefacevail telegrafista sui
mercantili. «Io i colleghi li
.riconoscevo dal battito. Duri
tedeschi che picchiavano sul tasto
come su un chiodo, languidi gli
argentini che ballavano nell’etere
unimprendibile tango».
Ciriconosceremo anche noisulla
rete dal tocco dei nostri Iphone?
Oil nostro chat sara un assordante
brusio di anime morte?
Diego Marani

Edoardo Camurri

9. Gossip

Heidegger aveva denunciato la
“chiacchiera” come segno del
conformismo che esonerail singolo
dallaresponsabilita delle sue
affermazioni, ma si riferiva ancoraa
quei discorsi spontanei, frivoli o
banali, che son sempre esistiti. Oggila
comunita di vicinato, con te sue
comarie lingue lunghe, & sostituita da
unafiorente industria del gossip che
nonsolo conta su una pletora di riviste
specializzate, trasmissioni televisive
esitiinternet, ma ha anche contagiato
i"giornaliseri". Da cosa dipende
questa attrazione fatale e perché,
davantia notizie che dovrebbero
lasciarci indifferenti, non scattaun

volgare, ma liberatorio "chise ne
frega"?
Remo Bodei

10. Pubblica o muori

Mito e rito insieme: pubblicao
muori. Conseguenza: si pubblica
troppo, articoliin riviste che
nessuno legge o libri che ripetono
semprela stessa cosa. Come capire
chilascia veramente unatraccia?
Raccomando l'indice H: unindice H
di 88 significa che 88 dei vostri
lavori sono stati citatiatmeno 88
volte ciascuno (& P'indice
stratosferico di Chomsky, che
nasconde punte a 2700 citazioni).
Tener d’occhio l'indice H invita a non
pubbticare pill di quanto non
pensiate di esser citati. Misurate
I'indice di intellettuali di grido:
piccolo software da scaricare su
http://www.harzing.com/pop.htm.
Attenzione a eliminare gli omonimi!
Roberto Casati

Argomento: - Si parla di ISBN Edizioni

Pag.

:




