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IL MATTINO

Una velina per Barthes

I maty d’oggn mezzo secolo dopo

In Francia 1 nuovt simboli
sono 1 suv, i blog, la. Smaxt
In Italia vince la tecnologia
e 1l mondo dello televisione

Gumo CASERzA

er celebrare i cinquant’anni dei

Miti d'oggi di Roland Barthes,

usciti in Francia nel 1957, lo scor-

so anno «Le Nouvel Observateur»

ha dedicato un dossier alle nuove
mitologie: trenta intellettuali hanno ag-
giornato il catalogo dei nuovi miti, poi
ampliato in un libro collettaneo, curato
daJérome Garcin e firmato da 67 intellet-
tuali, fra cui Marc Augé, Jacques Attali,
Paul Virilio, Daniel Sibony, Philippe De-
lerm per altrettanti miti. Il volume & ora
tradotto da Isbn, con il titolo Nuovi miti
d'oggi. Da Barthes alla Smart (pagg. 171,
euro 15).

tutto il mondo a disposizione, assecon-
dando un desiderio di onnipotenza. Direi
che la miniaturizzazione degli oggetti
tecnologici & la mitologia imperante di
oggi». D'accordo Ferraris? ll filosofo Mau-
rizio Ferraris si & cimentato addirittura
con una ontologia del telefonino, nel
saggio Dove sei? (Bompiani): non pud
nonindicare proprio nel cellulare ' ogget-
to che oggi «per la massa degli italiani ha
la stessa funzione di mito che aveva
trent’anni fa 'automobile, con in piu
tutto il contorno di intercettazioni e di
onnipresenza che lo rende un fenomeno
peculiarmente italiano. Aggiungerei che
nessuno avrebbe ipotizzato il trionfo co-

In realta il libro non ha altra pretesa
che accompagnare il lettore nell' Olimpo
contemporaneo sotto forma di bazar.
Mancano i reagenti semiologici barthe-
siani, capace di destrutturare e svelare il
senso nascosto dei balocchi mitici di
quella che allora era la classe borghese. I
tempi d'altronde sono cambiati, dalla
Francia di Coty si & passati a.quella di
Sarkozy, le patatine fritte sono state sosti-
tuite dal sushi, il viso di gesso della Garbo
surrogato dal balocco oliato di Emma-
nuelle Béart. Il catalogo & questo: suv,

blog, Smart, icastica rap-
1l poeta: «T-ghirt presentazione di una vi-
v e oom g . tadafastfood, pensjeroe
feticéio dlocals cibo triturati nel velocis-
i do globalizza-

11l QﬂOfﬂ. simo mon

to che sforna miti tran-

K la ClV]lté - ::glz'lonah di fugace du-
dd parlare ” imgrcfaisa)sif)}rll(aa I—)igo(ﬁgelg-i
H narratore: tail poeta e critico lettera-
.. rio Edoardo Sanguineti -

«Conta la gloia non & tanto'oggetto mi-
’ : tico che naturalmente
dell acqmsto» esiste, ad esempio nelle

forme del telefonino o
del personal computer, malamolteplicita
di sensi e di funzioni, che vanno di pari
passo con una tendenza alla miniaturiz-
zazione, per cui un oggettino multifunzio-
nale come un iPhone mette in sostanza

me macchina per scrivere di quella che
appariva come una macchina per parla-
re: si era detto di civilta dell'immagine, di
estinzione della scrittura, invece & acca-
duto il contrario, oggi siamo circondati
damacchine per scrivere e per registrare,
iperfunzionali e accessoriate come ' iPho-
neche siimpongono come status symbol.
Un simbolo capace di unire due aspetti,
quello universale, ovvero l'esigenza di
essere connessi, che & un fenomeno mon-
diale, e I'aspetto tipicamente italiano,
che & quello di parlare a vanveran.

L'opportunita di avere il mondo a
disposizione, dice Ferraris. Come «Wiki-
pedia», in fondo, I'enciclopedia on line
compilata con i contributi degli utenti
che secondo lo scrittore Tiziano Scarpa é
«una delle vere incarnazioni dell'intelli-
genzacollettiva, che propone un atteggia-
mento critico da parte del lettore, un’au-
toriflessivita del testo che si giudica e che
mette in guardia con paragrafi giudicati
faziosi. Lo definirei un mito critico, tipico
deinostri tempi caratterizzati dariflessivi-
tar,

Vi sono perd anche i feticci, oggetti di
consumo che non condividono questa
aura di riflessivita. «Certo - prosegue
Scarpa - e penso a tutte quelle che chia-
mereile merci-soglia, come le scarpe con
le foderine d’oro, i profumi, la linea
emporio Armani, ovvero tutto quello che
& declinazione delle grandi marche nella
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versione economica. In questo caso gli
oggetti funzionano come strumento di
identita, hanno lo splendore della merce,
contala gioia dell’acquisto». «Come mito,

per cosi dire identitario - interviene San-
guineti - oggi individuerei la t-shirtconla
frase sovrascritta, che rappresentala ver-
sione popolare dell’'oggetto griffato. Per
replicate che siano, questo tipo di ¢-shirt
generano un'illusione di personalizzazio-
ne, mentre d'altra parte la scritta in
inglese suona come internazionale. Non
€ un caso che vi siano magliette con una
scritta in inglese e la traduzione in dialet-
to: rappresentano la dialettica odierna

tra globale e locale. A mio avviso cid che  EDOARDO SANGUINETI MAURIZIO FERRARIS TIZIANO SCARPA

Cafatteﬁzzaén;sgiorglﬁ}te il nosgo tem-  Miniaturizzore «Ora il telefonino  «Le show girl

po sono pero dei modelll comportamen- . + q. s 7 N . .

tali: penserei alla velina, che rispettoalla  JL4 09getti di consumo €1 autorynobz;e testimoniano che
show girl dei tempi di Barthes possiede € i nuovo valore» di trent’anni far la, bellezza é potere»

una maggiore specificita, & una figura
ideale che comporta una straordinaria
omologazione di modelli comportamen-
tali. Al suo fianco collocherei la figura del
calciatore, ormai diventata un vero mito
sociale».

Anche Scarpa colloca sul'Olimpo dei
miti contemporanei la velina: «Un mito
che viene dalle profondita, perché é l'in-
carnazione delle ninfe, e che funziona
come modello per molte ragazze, un
modello pero che definirei fascista. Co-
me diceva Barthes la bellezza & fascista,
non viene elargita in base ai meriti, e
d'altra parte rappresenta una superiorita
che erainsita nelle nostre premesse occi-
dentali, penso al bello e il buono dei
greci. Direi che le due veline, con talenti
non particolari, sono le vere miss Italia,
rappresentano uno strano incrocio tra
porno amatoriale e bellezza innocente. E
al contempo testimoniano indirettamen-
techelabellezza & un mezzo di promozio-
ne sociale e di poteren.
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