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Tormentoni

[l virus delle canzonette
hauna formula magica

1983

La colonna sonora &
quelladi“Vamos ala
playa” dei Righeira

1995

E’ 'estate de
“La Macarena”
di “Los delrios”

2001

L’hit pit ascoltato
e “Tre parole”
diValeria Rossi

i
2002
Oltre due milioni di
copie per “Asereje”
delle “Las ketchup”

POKER FACE WONDERFUL LALA SONG
Trale canzoni pit It singolo Contro la crisi “Lala
ascoltate di Lady “Wonderful” del song” del dj Bob

s

FEELING BETTER
“Feeling better” di
NEUWRE Ayane italiana

Gaga “Poker Face” londinese Gary Go Sinclair di origini marocchine

GINO CASTALDO viali, il kitsch e quindi perché no,
« . . . anchei tormentoni canori.

- roceedeliziadelleno- Questi motivi Di sicuro i tormentoni hanno
streestati, enonsolo, SOMO SPEsSSO compiuto imprese apparente-
i tormentoni sono I gutoreferenziali: mente insormontabili. Come la
_pronti a ghermire le - - Macarena, casoclamorosodiuna
nostre orecchie, a in- parlano di se stessi canzoncina che si & affermata

sinuarsiconperversaostinazione
nelle nostre menti, anche a di-
spetto della nostra volonta. Chi,
del resto, non € rimasto vittima
prira o poi di un insinuante mo-
tivetto, o meglio di quelli che piu
efficacemente la lingua inglese
definisce “earworms”, tarlidell’o-
recchio, perfettemacchinediper-
suasioneintenzionateasopravvi-
vere a se stesse come un virus po-
tente eindistruttibile. Da qualche
tempo gliamati-odiati tormento-
ni sono oggetto di interesse acca-
demico. Oliver Sachs ne parla in
Musicofilia, dedicato ad alcune

come le emozioni”

estreme patologie di argomento
musicale. Ora esce un intero sag-
gio, Tormentoni (ANERIGEN)
scritto da Peter Szendy, filosofo e
musicologo francese dal presti-
gioso curriculum. Szendy sco-
moda addirittura Marx, quando
nel Capitale introduce il concet-
to di «carattere di feticcio della
merce e il suo arcano, cita il fla-
neur di Baudelaire ripreso da
Benjamin, che «vede a partire
dallacose» ed elevaa oggettirap-
presentativi anche le merci tri-

senzaunaveraepropriastrategia
promozionale, spinta dal nulla,
senondallasuaimmane, invinci-
bilepotenzaripetitiva, e hafattoil
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giro del mondo, & arrivata nei
paesi arabi, in oriente, declinata
inognilinguaestileimmaginabi-
li, ha fatto ballare politici e bamn-
bini, gaudenti e pensionati. D’al-
tra parte, afferma Szendy, «i tor-
mentoni parlano dei tormento-

ni», sonospesso autoreferenziali,
si celebranoin un fragore diam-
miccanteelapalissianabanalita.
Pensiamo a uno dei pil1 celebri

«tarli dell’orecchio» degli ultimi
anni: Can’tgetyououtofmyhead,
di Kylie Minogue, quella del la-
la-la,la-lala-la-la-la, chetuttian-
chesenzaconoscereiltitolohan-
no sentito almeno unavolta. Eb-
bene lo dice la canzone stessa:
«non posso scacciarti dalla mia

testa», praticamente una dichia-
razione di intenti e conta poco
che Kylie apparentemente parli
diunastoriad’amore. Sfrontata-
mentee contuttalamaliziadicui
e capace la canzone, quando
vuole essere canzonetta, parladi
se stessa come unaminaccia, un
imperativo categorico, un fetic-
cio-sostanza che va al cuore del-
lamateriastessadi cuisono fatte
le emozioni, almeno quelle pili
semplicieimmediate.

Merce dauna parte, forza vira-
ledall’altra, un contagio che ciri-
mane addosso peralcune ore, al-
tre volte per tutta la vita, pronto a
ritornare all’attacco di quandoin
quando, spesso senza alcun
preavviso. Madietro tutto questo
cipuo esserelostupore della gra-
zia. Come quando Szendy si lan-
ciainunaappassionata analisi di

Parole parole parole, incisa de-
cenni fa da %iff®e Alberto Lupo.
«Pil1 si riascolta questa canzone»
scrive, «pil1 essa appare come un
teatro allegorico a due voci che
metteinscenail dialogo trail Par-
lato e il Cantato in persona, per-
sonificati».Ildireeil cantaresisfi-
dano allegramente, confessano i
propriscopipilisegretieinfindei
conti si annullano in un patto di
complicita ottenuto sulle strade
dellabanalita. Dicerto Mina e Al-
berto Luponon pensavanoatan-
to quando incidevano la canzo-
ne, ma e fuor di dubbio che perla
loro stessa natura i tormentoni
giochinoconstrutturechesiavvi-
cinano all'archetipo. Anzi e forse
questoil segreto dei tormentoni?
Sono I'assoluto, ben mascherato
nella quotidiana banalita di un
motivetto dafischiettare.

i i

Laricetta del disc jockey e talent scout Claudio Cecchetto

“Civuole unritornello
condentro laregoladel tre

onepossibile programmare a tavolino un tor- I

- mentone. Altrimenti lo farebbero tutti. Ediffi-

- cile da scrivere. E una magia. Casomai si pud

essere bravi a riconoscerlo». A Claudio Cecchetto tuttiri-

conoscono unasorta di infallibilita. Ma come sifa a capi-

re? «llvero tormentone e per suanaturaestivo. Eilmotivoe

semplice: il momento in cui le difese immunitarie dimi-
nuiscono, e quindi uno & pittdisponibile, meno critico».

9

inoJ

Qualisonoglielementicherendonotaleuntormentone?

«E come essere talent scout, io magarili vedo, altrino. Cecchgtto
Non ci sono regole, casomai dei comuni denominatori. ha 'af‘C'atO
Devono essere in tono maggiore, e poi molto spesso c’e molti )

tormentoni

unaparolaripetutapiuvolte, in genere tre volte, oanche
tre parole diverse, tipo “sole, cuore, amore”. Elaregola
del tre. Per esempio Boys boys boys 'horiconosciuto su-
bito. Masonoregole puramenteindicative. Etranne po-
che eccezioni, il tormentone sfugge al suo interprete,
normalmente & pil1 famoso di lui».

C'éuncasoin cuihaavutoragione contro tutti?

«Sl1, quando Jovanotti mi portdo L'ombelico del mon-
do capii subito che era una bomba. La primavolta '’ho
messoamezzanottediun capodannosuRadioCapital.
Ero talmente gasato che ho detto: nel caso vi fosse sfug-
gito, oralo rimetto di nuovo, e cosi ho fatto».

Equandohainciso Gioca Jouer, erasicurodel successo?

«Inrealtavolevosoloregistrare quello che facevonel-
leserate. Ho capito che sarebbestato un successo deva-
stante quando I'ho fatto sentire a mio suocero: rideva,
ballava anche senzasaper ballare».

(gc)
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